ACTA N° 810 DEL CONSEJO ACADEMICO

Presentes: Sres. Consejeros En la ciudad de Buenos Aires, a los 22 dias del mes
Dr. Ricardo Orosco (RIO) de julio de dos mil trece, siendo las 10:00 horas se
Dr. Arturo Lisdero (ALI) reunen los miembros del Consejo Académico de la
Dra. Ana Maria Mass (AMM) Universidad Argentina de la Empresa, cuyos nombres
Lic. Claudia Cortez (COR) se consignan al margen, bajo la presidencia del sefior
Dra. Silvia Toscano (TOS) Rector, Dr. Ricardo Orosco, quien declara abierta la
Dr. Ricardo Smurra (SMU) sesion.-

Dr. Ricardo Lucarelli Moffo
Lic. Sol Ximena Klas

Lic. Sebastian Oddone. Por Secretaria se informa que se encuentra ausente
con aviso los sefiores consejeros: Dr. Héctor Masoero
y Dra. Ana Maria Nappa.

Presentes: Sres. Invitados
Lic. Andrés Cuesta

Lic. Juan Cruz Lozada

Dr. Gutierrez Guirault

Dr. Pedro Mercanti.

1. APROBACION ACTA ANTERIOR

Puesta a consideracion de los Sres. Consejeros, se aprueba por unanimidad el Acta Nro. 809.

5. PLAN DE ESTUDIOS NUEVA CARRERA- LICENCIATURA EN DISENO DE LA IMAGEN
VISUAL
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Conforme a la propuesta presentada, el Consejo Académico aprobd por unanimidad el plan de
estudios de la nueva carrera de Licenciatura en Disefio de la Imagen Visual. A continuacién se

detalla el plan de estudios aprobado, a saber:
Licenciatura en Diseno de la Imagen Visual

1- Fundamentos y objetivos:

El desarrollo acelerado de las comunicaciones y de la tecnologia ha producido importantes cambios:en el
campo del disefio que se traducen en nuevos desafios para los profesionales del area. Los cambios de
habitos del ser humano, asociados a la hipertextualidad e interactividad, que se establecen al modificarse
y ampliarse las plataformas visuales del contexto cotidiano, plantean la necesidad de formar profesionales
con competencias de disefio integrales y habilidades para la gestiéon de la imagen, que dominen las
nuevas tecnologias e interfaces operativas, con una concepcién holistica del disefio y de la comunicacion
visual.

La Licenciatura en Disefio de la Imagen Visual tiene como propésito formar profesionales integralmente
capacitados para actuar en cada una de las areas relacionadas con el disefio de comunicacion visual y la
creacion y gestion de la imagen visual, tanto estatica como dindmica, con amplio manejo estético y
dominio de las herramientas tecnolégicas y de las interfaces operativas. Abarca aspectos inherentes a
diversas disciplinas del disefio: grafico, audiovisual, multimedia y fotografia, potenciando el valor
comunicacional de cada una, propio de sus interfaces de origen.

La comunicacién visual (grafica y digital) refiere al area profesional relacionada con el disefio y la
produccién grafica, la imagen de marca, el disefio interactivo, el disefio editorial y el disefio audiovisual.
Abarca también el disefio multimedia, referido a la creacion y produccion de dispositivos de pantalla, sitios
Web, aplicaciones para tablets y smartphones, y su maquetacion y prototipado. La gestion y elaboracion
de la imagen, tanto estatica como dinamica, refiere a la elaboracion integral de un proyecto en todos los
aspectos que los componen, con creatividad y excelencia técnica.

El plan de estudios ha sido elaborado atendiendo a los diversos ambitos en los que se desempefan los
profesionales del disefio y gestion de la imagen: organismos gubernamentales, estudios de disefio,
estudios de fotografia, editoriales, imprentas, agencias de publicidad, productoras y/o canales de
television.

La estructura curricular contempla distintos campos formativos asegurando la adquisicion de
conocimientos, habilidades y actitudes que permitan un desempefio profesional idéneo:

Lima 717 C1073AA0 - Ciudad Auténoma de Buenos Aires
Tels.: 0800-122-UADE (8233) - (54.11) 4000-7600

T
www.uade.edu.ar )




- Formacioén general y humana: proporciona herramientas para comprender e interpretar los fenémenos
sociales, culturales y econémicos en los que la comunicacion visual se inserta.

- Formacion cientifico-técnica: brinda los fundamentos cientificos de la practica profesional en los
distintos ambitos de desemperio.

- Formacion técnico-profesional: abarca los conocimientos tedricos y practicos mas directamente
vinculados al desempefio profesional: tecnologias de disefio y materializacion, procedimientos de
control de la produccion, herramientas de evaluacion y gestién de proyectos y emprendimientos de
comunicacioén visual.

Se presenta el titulo de grado de Licenciado en Disefio de la Imagen Visual. El plan de estudios consta
de 40 materias, que se cursan presencialmente en 4 afios, con una duracion total de 2.720 horas reloj (ver
puntos 2 a 9).

El punto 10 detalla el plan de estudios de la carrera.

El punto 11 detalla los contenidos minimos de las materias.

2- Denominacion de la carrera: Licenciatura en Disefio de la Imagen Visual.

3- Modalidad de dictado: presencial.

4- Localizacion de la carrera: CPRES Bonaerense.

5- Duracion de la carrera: 4 afos.

6- Denominacion del titulo a otorgar: Licenciado en Disefio de la Imagen Visual.
7- Requisitos de Ingreso a la carrera:

- Titulo correspondiente a Nivel Medio.
- Aprobacion de los requisitos de ingreso de la Universidad.

8- Perfil del Licenciado en Disefo de la Imagen Visual:
El egresado se encontrara capacitado para:

- Disedar y producir piezas graficas de manera creativa, aplicando criterios estéticos y utilizando
adecuadamente la tecnologia apropiada: sistemas de identidad visual de instituciones y empresas; de
productos o servicios; materiales impresos (libros, revistas, publicaciones, folletos, etc.).

- Disenar y producir proyectos multimediales y de interaccién, (paginas Web, animaciones en 2D y 3D,
cine, T.V,, video, entornos virtuales en 3 dimensiones, etc.), aplicando criterios estéticos y utilizando
adecuadamente la tecnologia apropiada atendiendo las condiciones del mercado vigente.
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- Diseiiar y producir proyectos audiovisuales de corta y mediana duracion, de acuerdo a los propésitos
definidos y a los recursos disponibles, seleccionando y aplicando correctamente las técnicas,
herramientas y tecnologias méas adecuadas.

- Desarrollar la produccion de un proyecto, realizando los bocetos y originales, utilizando los
procedimientos y tecnologias adecuadas para cada tipo de pieza.

- Elaborar proyectos de disefio de comunicacién visual a macro escala (marquesinas, stands, vidrieras,
grafica vehicular).

- Elaborar planes a corto y largo plazo para las actividades de un estudio de fotografia o disefio, sobre la
base de un diagnoéstico y estableciendo metas realistas que permitan generar un volumen de trabajo
rentable.

- Efectuar diagnésticos y redactar informes sobre problematicas especificas de la comunicacion visual
de una empresa y/o institucién aplicando metodologias especificas de alta complejidad.

- Elaborar propuestas de mejora de la identidad visual de una organizacién sobre la base del analisis de
las demandas y necesidades del comitente.

- Disedar sistemas de alta complejidad o programas de comunicacion visual para todo tipo de medios
que respondan a una estrategia comunicacional propuesta, sobre la base de diagnésticos y utilizando
técnicas especificas para su desarrollo y presentacion.

- Elaborar presupuestos de proyectos de disefio grafico, multimedia y audiovisual que aseguren la
viabilidad del proyecto y la rentabilidad del trabajo.

- Elaborar planes para organizar y controlar un proyecto determinado durante sus distintas etapas de
produccién de modo de lograr los resultados previstos en tiempo y forma.

9- Alcances del titulo de Licenciado en Diseio de la Imagen Visual:
El titulo habilita para las siguientes funciones:

- Disefar proyectos de disefio grafico y multimedia en distintos ambitos, sobre la base de diagnésticos y
una estrategia comunicacional definida, que se materialicen en distintos medios y se inserten
adecuadamente en el circuito operativo y simbélico a fin de expandirlo y enriquecerlo.

- Disefar obras audiovisuales de corta y mediana duracién para TV, video y multimedia, utilizando
herramientas, técnicas y tecnologias especificas, de acuerdo a criterios técnicos, éticos, artisticos y
sociales.

- Disefar la comunicacion visual de proyectos arquigraficos (marquesinas, stands, vidrieras, grafica
vehicular).

- Coordinar, gestionar y supervisar la correcta materializacion de proyectos de disefio grafico,
audiovisual y multimedia controlando las distintas etapas de produccion, manejando contingencias y
responsabilizandose de los resultados obtenidos y de la entrega al cliente en tiempo y forma. ,

- Disefiar y desarrollar estrategias de identidad visual destinadas a informar con eficacia y eficiengia las
actividades de instituciones o empresas, y al desarrollo de la imagen corporativa.

- Generar proyectos propios para la prestacion de servicios de disefio y comunicacion visual, teniendo
en cuenta aspectos técnicos, econémicos, financieros y de gestion.
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- Administrar las actividades de un estudio de disefio con eficacia, organizando los recursos humanos,
materiales y temporales para una eficaz atencién a las necesidades de los clientes.

- Realizar tareas de asesoramiento y consultoria en disefio de imagen para distintos tipos de
organizaciones, con el fin de optimizar la calidad de su comunicacion visual.

- Realizar arbitrajes, pericias y tasaciones con relacion a las problematicas de comunicacion visual.

- Investigar sobre el uso de nuevas tecnologias aplicadas al ambito de la comunicacion visual y el
disefio grafico, multimedia y audiovisual.

10- Plan de estudios de la carrera de Licenciatura en Diseino de la Imagen Visual:

Primer Ao

1° Cuatrimestre

1 | Lenguaje Visual Cuatrimestral 4 68

2 | Metodologia Proyectual y Composicion Cuatrimestral 4 68

3 |Historia del Arte y del Disefio Cuatrimestral 4 68

4 | Tecnologia Digital para el Disefio Cuatrimestral 4 68

5 | Fotografia | Cuatrimestral 4 638

2° Cuatrimestre

6 | Introduccién a la Comunicacién Visual Cuatrimestral 4 68

7 | Taller de Lenguaje Visual Cuatrimestral 4 68

8 | Comunicacion y Semiética Cuatrimestral 4 68

9 | Tecnologia Gréfica Cuatrimestral 4 68

10 | Fotografia Il Cuatrimestral 4 68

k k Segundo Ao ‘
1° Cuatrimestre ,cﬁ
11 | Disefio Multimedia (WEB 2.0) Cuatrimestral 4 68

12 | Morfologia Aplicada al Disefo Cuatrimestral 4 68

13 | Tipografia | Cuatrimestral 4 68

Teoria y Practica del Sonido: Edicién de
14 | Sonido, Audio Digital Cuatrimestral 4 68
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Introduccion a las Tendencias Estéticas
15 | de Consumo Cuatrimestral 4 68
2° Cuatrimestre
16 | Comunicacién Visual | Cuatrimestral 4 68 6
17 | Disefio de Imagen y Sonido | Cuatrimestral 4 638
18 | Tipografia Il Cuatrimestral 4 68
19 | Historia del Disefno Grafico Cuatrimestral 4 68 )
20 | Modelado y Representacién Digital Cuatrimestral 4 68 4"
Tercer Ao
1° Cuatrimestre
21 | Disefio Editorial Cuatrimestral 4 68 13
22 | Comunicacion Visual Il Cuatrimestral 4 68 6, 11
Disefio y Animacion 2D (Motion
23 | Graphics) Cuatrimestral 4 68 4
24 | Estética Cuatrimestral 4 68
25 | Semidtica del Disefio Cuatrimestral 4 68 8 =
2° Cuatrimestre
26 | Disefio Multimedia Il (AJAX CCS) Cuatrimestral 4 68 11
27 | Innovacioén y Disefio 3D Cuatrimestral 4 68 20
Disefio Multimedia y de Interaccién
28 | (Usabilidad y Accesibilidad) Cuatrimestral 4 68
Historia de la Fotografia y de los Medios
29 | Audiovisuales Cuatrimestral 4 68
30 | Gestion de Empresas de Disefio Cuatrimestral 4 68
s : Cuarto Afio o
1° Cuatrimestre :
Disefio Multimedia Il (Gestion de
Contenidos Multimedia; Blogs y
31 | Broadcast) Cuatrimestral 4 68 11
32 | Videojuegos Cuatrimestral 4 68 4
33 | Disefio de Imagen y Sonido I Cuatrimestral 4 68 17
34 | Disefo Grafico de la Informacion Cuatrimestral 4 68
35 | Introduccién al Marketing Cuatrimestral 4 68
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2° Cuatrimestre

Trabajo Final de Disefo de la Imagen

36 | Visual Cuatrimestral 4 68 22,26, 33
Etica Deontolégica y Principios Juridicos

37 | Aplicados al Disefo Cuatrimestral 4 68

38 | Disefio Arquigrafico Cuatrimestral 4 68

39 | Gerenciamiento de Proyectos de Disefio | Cuatrimestral 4 68 30

40 | Disefio de Porfolio Cuatrimestral 4 68 21

Total carga horaria: 2.720 horas reloj.

11- Contenidos minimos:
PRIMER ANO
1° Cuatrimestre

1. Lenguaje Visual

Lenguaje visual: clasificacion. El lenguaje visual como estrategia de representacion grafica: elementos
conceptuales y visuales. Introduccién a los fundamentos sintacticos del lenguaje visual: punto, linea, plano
y volumen y sus tipos de representacion. El espacio bi y tridimensional: sus formas de representacion. La
forma como sintesis. Sistemas de representacién plano: definicion, clasificacion, método de
representacion. Sistema de representacién tridimensional: definicion y clasificacion. Perspectivas
axonometricas: definicion, clasificacion, métodos. Perspectivas conicas: definicion, clasificaciéon, métodos.
Sistemas de representacion expresivos: croquis, bocetos. La sintaxis. Articulacion del concepto de forma-
contenido. Tratamiento de la imagen segun la funcion de la pieza gréfica. Valores denotados y
connotados.

2. Metodologia Proyectual y Composicién

Definicion de metodologia proyectual. Nocién de proyecto. Naturaleza del hecho proyectual y tecnologia.
La conciencia proyectual y la creacién. Métodos convergentes, transformadores y divergentes. Breve
historia del pensamiento. Tipos de pensamiento. Pensamiento cientifico. Heuristica. Pensamiento creativo
y el pensamiento sistémico. Pensamiento vertical y pensamiento lateral. La intuicién en los procesos
creativos. Técnicas creativas. El lenguaje visual como estrategia de representacion. Elementos
conceptuales y visuales: punto, linea, textura, plano y volumen. Operativas visuales. Introduccion.a los
fundamentos sintacticos del lenguaje visual y sus tipos de representacion. Nocién de médulo. El espacio bi
y tridimensional: sus formas de representacion. El espacio y sus representaciones. Articulaciones de la
relacion forma-contenido. La parte y el todo. Denotacion y connotacién. Teorias de la forma. Gestalt.
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Experiencia perceptual. Introduccién a las teorias del color. Aspectos perceptivos y subjetivos. Variables
del color. Tinte, valor, saturaciéon, temperatura. La Luz. El color y la forma. Nociones basicas de
composicién. Leyes de organizacion espacial. La secuencia y el relato.

3. Historia del Arte y del Disefno

Concepto de “arte” y concepto de “disefio”. Pueblos prehistoricos y primitivos. Paleolitico y neolitico.
Mesoameérica. Antigiiedad. La arquitectura monumental. El arte clasico: Grecia y Roma, el nacimiento del
canon, lo apolineo y lo dionisiaco. Arte bizantino: el mosaico. Islam y China. Edad Media: romanico y
goético. Textos iluminados. Renacimiento, el humano como ideal. La imprenta, el libro como objeto
cotidiano. Barroco. Romanticismo. El siglo XIX en Francia e Inglaterra: arts & crafts, William Morris y
Ruskin. Werkbund. Ecos de la revolucion industrial. El kitsch. El dandismo. Impresionismo. Vanguardias
del siglo XX. Bauhaus, Art Nouveau y Art Deco. Pop Art. Conceptual y minimal art. Deconstructnvusmo
Nuevas tendencias y dilucién de las disciplinas. 3

4. Tecnologia Digital para el Disefio

Estructura y funcionamiento de un ordenador: hardware y software. Dispositivos de captura e impresion.
Digitalizacion. Formatos de almacenamiento de imagenes. Sistemas de color. Dimension y calidad de la
imagen digital. Almacenamiento, impresiéon y transferencia a otros sistemas. Computadoras en red.
Introduccion al manejo de programas pixelares. Introduccion al manejo de programas vectoriales.
Introduccion al manejo de programas de edicidon de texto.

5. Fotografia |

Formacién y construccion de la imagen. La imagen fotografica. Antecedentes histéricos. Precursores: la
camara oscura. La evolucion de la fotografia y la camara digital. La dimension espacial, perspectiva,
distancia focal y angulo de visién. La dimensién temporal y el tiempo representado. El obturador. El
diafragma. La imagen digital y el laboratorio digital. lluminacién natural y artificial. Lo analdgico y lo digital.
Numero binario. Bit y pixel. La iluminacién. El laboratorio digital. Espacio de color. Gestion de color.

2° Cuatrimestre

6. Introduccion a la Comunicacién Visual

Introduccion al concepto de totalidad. Forma cognoscitiva, forma perceptiva. Forma denotada, forma
connotada. La estructura como organizacion. Estructura formal, semiformal e informal. Activas, inactivas,
visibles, invisibles. Recorridos visuales, niveles. Relaciones entre las herramientas basicas del disefo:
estructura, tipografia e imagen. Ley de Gestalt. Criterios compositivos. Criterio de funciéon de la pieza
grafica. Dimensiones semiodtica, semantica, sintactica y pragmatica de los signos. Relacion entre palabra e
imagen. Relacion forma-contenido.

7 - Taller de Lenguaje Visual
Fundamentos sintacticos de la visualidad. Técnicas de percepcién aplicadas. De lenguajes a universos
visuales. Reconocimiento de los diferentes métodos de tratamiento de imagenes. Técnicas. Imagen
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fotografica e imagen pictografica. Lenguaje grafico y su valor comunicacional. Coherencia comunicacional
en la pieza. Sintaxis de la imagen. Sintesis como proceso de representacion.

8. Comunicacion y Semioética

Los campos de investigacién de la comunicacién. La comunicacion como objeto de estudio. Diferentes
modelos de la comunicacion: técnico, linglistico, psico-socioldgico e interaccional-pragmatico. Modelos
comunicacionales con enfoques sociologicos y antropolégicos. Comunicacion no verbal. Comunicacion
digital y comunicacién analégica. Teorias antropolédgicas, discursivas y sociales de la comunicacion.
Comunicacién de masas: escuelas criticas. Semiética. Definicion. Teoria de los signos.

9. Tecnologia Grafica
Historia de los métodos de impresion. Futuro de los soportes alternativos. Color, teorias, dodecagono,
estandares para impresion. Originales: preparaciéon y especificacion para impresion. Descripcién de los
distintos procesos y elementos de produccion grafica. Interrelacion entre el disefio grafico y la produccion
grafica. Producciéon comercial, editorial y de diarios y revistas. Medios electronicos. Impresion de alta
tecnologia. Sistemas de ultima generacién. Scanner: tratamiento fotografico. Sistemas compuestos:
materiales y medios. Introduccién a la pre-impresion convencional y produccion digital. Planificacion y
analisis de los materiales y herramientas de produccion.

10. Fotografia Il

La composicion fotografica. El punto de vista y el encuadre. Distancia de enfoque y profundidad de campo.
El registro del movimiento. La medicién de la luz y la fotometria. Concepto de gris medio. Teoria del-color.
La pelicula fotografica quimica color. El control del contraste. Temperatura color: El balance de blancos. El
revelado digital. Archivos raw: comparaciéon con otro tipo de archivos y sus ventajas. Rango dinamico en
las camaras fotograficas digitales. Desarrollo de un ensayo fotografico. Impresién de los archivos
fotograficos.

SEGUNDO ANO
1° Cuatrimestre

11. Disefio Multimedia (WEB 2.0)

Accion. Movimiento. Edicion. Composicion en linea. Mapa hipertextual: sitio Web, interactivo. Arquitéctura
de la informacién. Relaciones entre tecnologia y lenguaje. El disefio de espacios virtuales y su interaccion
con los objetos. La grafica digital en espacios virtuales. El disefio de la interface. El lenguaje de la Web y
la funcion del disefiador. Disefio Web.

12. Morfologia Aplicada al Disefio

Estructura discursiva de la forma. Serie y secuencia. Recursos y mecanismos del relato visual: corte,
continuidad, ritmo y tensioén. Los sistemas topolégicos. Articulaciones formales en el piano y el espacio. El
concepto de articulacion y sistema. Articulacién y combinatoria. Los sistemas de objetos. Articulacion y
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materialidad. Situaciones tridimensionales basicas. Aspectos expresivos en la articulacion de formas
materiales. Sintesis, coherencia y funcionalidad.

13. Tipografia |

Origenes de la lecto-escritura. Técnicas y soportes para la escritura y la imprenta. Evolucion formal del
signo escrito. Escritura romana, uncial, semiuncial, del medioevo, carlovingia, goética, renacentista.
Caligrafia. Historia del libro. La imprenta. Principales familias tipograficas. Estructura de los caracteres.
Clasificacion. Aspectos sensibles, geométricos y 6pticos de la escritura y la tipografia. Forma y
contraforma. Relacién entre trazos.

14. Teoria y Practica del Sonido: Ediciéon de Sonido, Audio Digital

Hardware y software elemental para producciones sonoras. Técnicas de ecualizaciéon paramétricas. Uso
de compresores mono y multibanda. Expansores osciloscopios y analizadores de espectro. Mezcla.
Organizacion de tracks. Gestién de grupos de mezclas. Automatizacion de efectos. Balance espectral y
panoramico. Uso de filtros. Técnicas de compresion de audio. Diferentes formatos de audio. Organizacion
de archivos de audio. Uso y tipo de conexiones (plug, PCI, firewire, usb, etc.). Manejo de microfonos,
reglas y técnicas de micréfono. Analisis de espectro. Sonograma. Técnica con osciloscopios y correlatores
de fase. Grabacién. Mezcla y mastering, efectos de audio. Calculos acusticos y eléctricos mediante
formulas para el ajuste de procesadores de sefial. Conceptos de audio digital. Organizacion general del
trabajo en el estudio de grabacién. Manejo de software y hardware especializado en audio y sonido.

15. Introduccion a las Tendencias Estéticas de Consumo

Nocion de tendencia desde distintas perspectivas disciplinares.

El diagnéstico de tendencias, la proyeccion temporal. La tendencia como texto y como discurso. Bandas
de redundancia, marcas de subjetividad hacia nuevos deicticos. El rol del disefiador. Polifonia. Iterabilidad
del signo. Coherencia y cohesién. La moda como industria, la sociedad del espectaculo. Mercancia,
fetichismo, innovacién. Tendencias y conformacion de identidades. El sistema de la moda. Centros
urbanos, no lugares, especialidades. El discurso dominante, retéricas de la clasificaciéon. Macro tendencias
y micro tendencias. La tendencia como fenémeno social y como construccién argumentativa. :

2° Cuatrimestre

16. Comunicacién Visual |

El programa visual como totalizador de la pieza grafica. Sistemas simples de piezas iguales. Variables y
constantes. Coherencia y cohesion. Sistemas estaticos, dinamicos, abiertos, cerrados. Relacion entre
totalidades: asociacion, concatenacion, transformacion, secuencia. Estructura: relacion entre las partes y
el todo. Partido conceptual y partido grafico. Bajada grafica. De la idea a la materializacion del proyecto.
Retorica de la Imagen. Origenes y figuras. Denotacién. Connotacién. Contenidos sintacticos y semanticos
de la imagen. Referencias: imagenes y textos. Texto como anclaje y como relevo.

17. Diseiio de Imagen y Sonido |
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Caracteristicas basicas del sonido. El sonido en el discurso audiovisual. Formatos de sonido. Las
relaciones entre la imagen y el sonido. Caracteristicas comunes y diferencias entre el cine, la television y
el multimedia interactivo. Tecnologias para la producciéon audiovisual y multimedia. La camara
cinematografica. Formatos cinematograficos. La camara de video. Formatos televisivos. Elementos
constitutivos basicos de la cultura audiovisual. El audiovisual en la cultura de masas. Procesos creativos.
Géneros cinematograficos y televisivos. Principios de la edicién audiovisual. El guion audiovisual. Del
lenguaje cinematografico al video clip. Introduccién al lenguaje audiovisual: planos y secuencias.
Movimientos de camara. Sonido. Principios basicos de la iluminacién. Toma en estudio, exteriores e
interiores. Principios basicos de realizacion, edicion y postproduccion. Linealidad y fragmentacion del
discurso. Edicién y compaginacion on y off line.

18. Tipografia ll

Sistema tipografico de medidas. Gama serial: inclinacién, tamafo, peso, ancho, interletrado. Variables
espaciales: interlineado, justificacién y margenes. Principios de composicion tipografica. La reticula.como
sistema tipografico. La reticula basica. Las proporciones. Espaciado y correccion optica de lineas y signos.
La construccién de la mancha tipografica. El color tipografico. Texturas. Puesta en pagina. Jerarquizacion
de textos.

19. Historia del Disefno Gréafico

Surgimiento de la imprenta. Las familias de tipégrafos. El libro. La revolucion industrial y el surgimiento de
la ciudad moderna. Surgimiento de la propaganda. El cartel. Las calles como comunicadoras de mensajes
visuales. La popularizacién del uso de la fotografia. Imprenta semiautomatica y litografia. Del Arts & Crafts
al Werkbund. La secesién vienesa. Tipografia y cartel en el Art Nouveau. Experimentos graficos en las
vanguardias histéricas. La escuela rusa. Vchutemas y Bauhaus. La grafica al servicio del poder. La
posguerra. El estilo americano. Influencia de corrientes artisticas de los '60 y ‘70 en el disefio grafico.
Escuela de Chicago. ULM. Tomas Maldonado. La escuela suiza. Las nuevas tecnologias y su impacto en
las producciones visuales. Disefio grafico en Argentina.

20. Modelado y Representacion Digital

Introduccion a los sistemas digitales para representacién. Sistemas vectoriales y pixelares. Recorrido de la
interface. Comandos. Realizacion de dibujos en dos y tres dimensiones. Aplicaciéon de iluminacion,
materiales y ambientacién. Tipos de formatos y extensiones.

TERCER ANO
1° Cuatrimestre 3

21. Diseio Editorial
Sistemas de medida. El calculo de texto. Tablas de conversion. Equivalencias. Rendimiento de la fuente
tipografica. Organizacion de un impreso. Tipologias. La preedicion. Formatos y proporciones. Estructuras.
La reticula de diagramacién. La caja grafica. La columna. Los margenes. El modulo. Zonas espaciales.
Unidad organica del texto impreso. Jerarquizaciéon del mensaje. Proporcion de los blancos. Relacion entre
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texto e imagen. Relacién entre el contenido y la visualidad. La variedad y el ritmo en la edicion. Direccion,
sentido y proporcion. Recorrido visual de la pagina. Modos y tiempos de lectura. Nuevas tecnologias de la
informacion escrita. La revolucion digital. El periédico en papel. El periédico en los nuevos soportes
virtuales de comunicacién. Lo tangible y lo intangible. Secuencias narrativas. Evolucién del concepto:
lectura. Relacion entre un impreso y un audiovisual. Edicion. Hipertextualidad. Paratextualidad. Lecturas
diagramaticas o infograficas.

22. Comunicacion Visual Il

Sistemas graficos de mediana complejidad y su regulacién. Estrategia de comunicacién visual. Diferencia
e identidad. Introduccién a la identidad. Identidad corporativa. Identificadores primarios y secundarios.
Concepto de marca. Principios sefialéticos. Niveles de legibilidad. Introduccién al disefio de informacion:
instrucciones. Concepto de orientaciéon. Sistematizacion de la informacion: diagramas y esquemas.
Pictograma. Tipologias: normatividad y estandarizacién. La reticula en el disefio tridimensional.

23. Diseio y Animacion 2D (Motion Graphics)

Métodos propios del conflicto dramatico. Trama de una historia, introduccién basica de escenas, tomas,
cuadros de camara, parametros de story board. Historia y evolucion de la animacion. Funciones del
desarrollo de una animacion 2D: Sentido del tiempo (timing). Entrada y salida lenta a una clave. Arcos.
Anticipacion. Compresion y extension. Accion secundaria. Prolongacion y accion superpuesta. Animacion
directa y animaciéon cuadro por cuadro. Colocacién. Atraccion. Personalidad. Técnicas: stop-motion,
pixelacioén, rotoscopia, por recortes (cut animation), sistema inercial. Estudio sobre fisica de los cuerpos.

24. Estética

El término Estética. Experiencia estética, sujetos y objeto estético. El concepto de arte. Arte y disefio. Arte
y belleza desde la antigliedad a la edad media. Kant: hacia una Estética autbnoma, subjetividad,
desinterés y validez universal del juicio de gusto: Analitica de lo bello y analitica de lo sublime. El rol de
artista, ¢genio? La dialéctica hegeliana. La muerte de arte. Nietzsche: lo apolineo y lo dionisiaco. Lo feo
como renovacion del arte. La inactualidad de lo bello. La esencia de la obra de arte segun Heidegger. La
industria cultural y la muerte del arte. La imagen posmoderna. Vanguardias y neo vanguardias. El kitsch.
De la utopia a la heterotopia. La instituciéon arte, cuando el autor no es el que hizo la obra. La verdad
manipulada: la era del simulacro, realidad y ficcién. Fotografia e identidad, la reivindicacion de las
minorias. Poder y nuevas tecnologias. Arte publico y arte del publico.

25. Semiotica de! Diseiio :
Andlisis linguistico y semiologia. El signo saussureano: significado y significante. Nocion de sistema.
Lenguaje-objeto y metalenguaje. Caracter cultural de la significacion. Semantica del objeto. La concepcion
triadica del signo. El interpretante y la semiosis infinita. Relacion entre el signo y su objeto: icono, indice y
simbolo. Los géneros discursivos. Tematica, retérica y enunciacion. Los géneros en el disefio. La
enunciacion: el signo y el texto. Efectos de sentido: de la produccién a la recepciéon. Contratos de lectura.
Interdiscursividad. El disefio y la légica de la distincion. Moda, modernidad y consumo. Del valor simbélico
al valor signo. Busqueda de diferenciacion en el espacio de los estilos. La busqueda de lo cool y su
relacién con el disefio.
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2° Cuatrimestre

26. Diseno Multimedia Il (AJAX CSS)

Concepto web 3.0: web semantica. Inteligencia artificial. Posicionamiento de un sitio web en los
buscadores. SEO (Search Engine Optimization). Optimizacion para motores de busqueda. Normativas de
la W3C para crear sitios accesibles. Funcionamiento de CSS. Concepto AJAX. AJAX: combinacion de
lenguajes html, xml, php y javascript. Creacion de paginas dinamicas y estudio de bases de datos.

27. Innovacion y Disefio 3D

Nuevos umbrales del disefio. La ficcion como espacio de disefio y reflexion. Disefio de personajes, de
objetos y espacios en la industria del entretenimiento. Realizacién virtual y concreta. Construccion
bidimensional y tridimensional. Animacién, materiales y texturas. Personajes: caracterizacion,
materializacion. Objetos: materializacion, tecnologias constructivas, terminaciones y acabados. Vehiculos:
materializaciéon, tecnologias constructivas, tipologias. Escenografias: materializacion, tecnologias
constructivas, iluminacion, efectos.

28. Diseino Multimedia y de Interaccion (Usabilidad y Accesibilidad)

Disefio centrado en el usuario. Analisis de métodos. Métricas. Test heuristico. Pautas de evaluacion
heuristica. Test de usabilidad. Estudio de arquetipos de personas y escenarios. Focus group. Instrumentos
de mediciéon cuantitativa y cualitativa. Criterios de disefio Web de navegacion eficaz, eficiente y
satisfactoria. Normativas de accesibilidad mundial.

29. Historia de la Fotografia y de los Medios Audiovisuales
La camara oscura. De Aristételes a la litografia. El grabado y la busqueda de la reproductibilidad. El
renacimiento. La perspectiva. El invento de la fotografia. La fotografia en el siglo XIX. Los inventores y los
pioneros. El daguerrotipo. Fotografia y arte. La expansion de la fotografia. Diversas utilidades de la
fotografia. Aparicion de la placa seca y el gelatino de bromuro. Kodak. La blisqueda de la instantanea. La
expansion de la fotografia artistica. La fotografia en el siglo XX. El desarrollo técnico. La fotografia
candida. El Polaroid y la fotografia color. Los aficionados. La fotografia y el arte. Las vanguardias y su
relacion con la fotografia. La fotografia y los museos. Polémicas sobre el arte fotografico. La fotografia y la
prensa. La fotografia como documento social. La prensa ilustrada. El caso espaiiol. La fotografia en las
guerras y catastrofes. La fotografia digital. Nacimiento del cine. La consolidaciéon del lenguaje
cinematogréafico. EI Modelo de Representacion Institucional. El star system norteamericano. Las
vanguardias del siglo XX. El cine sonoro. El cine de post guerra. El 3D de los afios 50. Neorrealismo
italiano. La Nouvelle Vague. Los géneros cinematograficos. La literatura en el cine. El cinemascope. El
sonido surround. El cine de efectos especiales. Las nuevas propuestas: el dogma 95. La era digital, el
nuevo cine de efectos y el 3D. Los nuevos medios de comunicacién. La produccién independiente. El
discurso anti-sistema desde Hollywood. Potencialidades y limitaciones de las nuevas tecnologias
audiovisuales.

30. Gestion de Empresas de Diseio
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Contextos y escenarios econémicos que influyen en el disefio: tecnologia, industria, globalizacion. La
empresa como organizacion. Tipos de organizaciones. La administracion en empresas de disefio.
Diferentes enfoques administrativos. Cultura organizacional y contexto. Estructura y disefio de una
organizacion. Organigramas. Especializacion del trabajo. Departamentalizaciéon. Formalizacion. Las
estructuras en empresas de disefio. Disefio y gestion. Areas de una organizacién: marketing, produccion u
operaciones, administracion y finanzas, recursos humanos. Vinculaciones con el disefio. Tipologias
empresariales particulares: la empresa naciente (entrepreneurship, start up), familiar y punto.com.
Internacionalizacién de las empresas y de los negocios.

CUARTO ANO

1° Cuatrimestre

31. Disefio Multimedia lil (Gestion de Contenidos Multimedia; Blogs y Broadcast)

Gestion de contenidos multimediales para plataformas fijas y dispositivos moviles. Edicion vy
personalizacion del codigo fuente htm/y CSS de blogs, redes sociales, foros de discusion, grupos, mapas
y paginas broadcast. Creacion de aplicaciones para dispositivos moviles y estudio de herramientas de
conectividad, Wi-Fi, Wi-Max, Bluetooth, GPS.

32. Videojuegos

Guion interactivo. Argumento y narracion. Jugabilidad y tipologia del jugador. Adecuacién del disefio y su
estética. Concepto del juego. Personajes, avatares y entorno. Conceptos basicos de software para la
producciéon de video juegos. Creacion de texturas y mapeo. Manipulacién de escenarios. Volumenes,
sombras, profundidad e iluminacién. Interaccién de los elementos del videojuego. Optimizacién del mapeo.
Creaciéon de animacioén. Bones. Skins. Modelado 3D, enfocado a la jugabilidad. Interaccion, tipos de
render. Conceptos generales de la fisica de los cuerpos (particulas, colision, liquidos, viento, gravedad,
fuego, impactos, polvo, etc.). Estudio de la matriz (llave maestra). Camaras. Controles. Plugins. Formatos
propios de un videojuego. Importar. Exportar.

33. Diseno de Imagen y Sonido Il

El disefio audiovisual como productor de sentido. Imagen uUnica e imagen multiple. Fotografia fija,
secuencial y video. Dramaturgia y ficcién. Disefio de sistemas de produccion y de exhibicion. Instalaciones
audiovisuales en el espacio. Interaccién entre el disefio audiovisual y otras disciplinas proyectuales.
Medios digitales, hipermedios e instalaciones interactivas. Técnicas proyectuales de disefio visual, sonoro
y audiovisual. Articulacién histérica de la imagen desde sus variables comunicacionales, tecnolégicas y
expresivas. Relaciones verticales y horizontales entre banda e imagen y banda de sonido en la cadena
audiovisual. Rasgos y estructuras caracteristicos de la ficcién cinematogréfica, televisiva, del video arte y
de la instalacion audiovisual. Los géneros ficcionales: modelos narrativos y no narrativos y estructura
dramatica propios de cada género y soporte. Instancias de realizacion de una pieza audiovisual:
preproduccion — rodaje — postproduccion. La tipografia en pantalla. Postproduccion gréfica.

34. Diseno Grafico de la Informacion
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La informacién como explicacion visual. Presentacion de la informacién. Jerarquias informativas. Mapeo
de la informacion. Edicion de imagenes informativas. Infografia en pantalla. La organizaciéon de la
informacion. La informacion en pantalla. Articulacion de imagenes informativas y tipografia. Informacion
cuantitativa. La generaciéon y seleccion de la informaciéon. Redaccién, edicion y disefio de textos
informativos. Informacion icénica, informacién en textos e informacion iconica en textos.

35. Introduccion al Marketing

Evolucion del marketing. Rol, estructura y procesos de marketing desde el punto de vista de la empresa.
Economia y sociedad. Orientaciéon al mercado. Valor al cliente. Comportamiento del consumidor. Sistemas
de informacion de marketing. Investigacion de mercado. Pronéstico de demanda. Segmentacion.
Posicionamiento. Estrategias de marketing. Producto. Servicio. Canales de distribucion. Precio.
Comunicaciones integradas de marketing. Organizacién y medicién del desempefio. Marco regulatorio.
Responsabilidad social.

2° Cuatrimestre

36. Trabajo Final de Disefio de la Imagen Visual

El trabajo final procura integrar los conocimientos adquiridos durante el transcurso de la carrera en las
distintas asignaturas mediante la elaboracién de un proyecto audiovisual de alta complejidad, aplicable a
la industria de los medios de comunicacion visual. El trabajo se desarrolla a lo largo de toda la materia
bajo supervision del profesor.

37. Etica Deontolégica y Principios Juridicos Aplicados al Disefio

Principios éticos y juridicos de la comunicacién y el disefio. Ambitos propios de la Etica y el Derecho.
Nociones basicas de derecho laboral. Ley de contratos de trabajo. Proteccién legal de las creaciones del
intelecto. Modalidades contractuales. Locaciéon de servicios y de obra. Derechos de autor. Patentes de
invencion. Modelos de utilidad, modelos y disefios industriales. Marcas. Utilizacion de imagenes e
ilustraciones.

38. Diseio Arquigrafico

El plano gréfico en el espacio. Método Monge. El espacio como comunicador. La percepcion del espacio.
Perspectivas: axonométricas, a un punto de fuga, a dos puntos de fuga. Croquis. Objeto contenido. Objeto
continente. Espacios céncavos y espacios convexos. Disefio grafico. Reticula y continuidad grafica en las
caras de un volumen. Recorrido visual. Escala humana, peatonal y vehicular. Medio ambiente y habitat.
Sistemas de informacion urbana. Andlisis de las diferentes piezas. Hitos, stand, marquesinas.
Caracteristicas y configuracion. Sistemas y materialidad. El espacio del arte.

39. Gerenciamiento de Proyectos de Disefio

La estrategia en empresas de disefio. El disefiador proyectual. El disefiador estratégico. El estratega. El
disefiador que genera negocios. Niveles de estrategia, planificacion y herramientas. Analisis del contexto
del disefio (PEST y FODA.). Las cinco fuerzas competitivas de Michael Porter. Analisis interno. Objetivos
de la organizacion. Liderazgo en diferenciacion, costos, enfoque o alta segmentacion. Matriz de BCG
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Alternativas de cooperacion estratégica. Matriz de Ansoff. Desarrollo y diversificacion de productos. Las
alianzas estratégicas. Fusiones y adquisiciones. Dinamica competitiva. Reactividad y proactividad. El valor
del tiempo. Calculo de costos. Determinacién del precio en disefio. La negociacién y el liderazgo con el
cliente: técnicas de venta y presentaciones efectivas.

40. Diseno de Porfolio

El porfolio como construccion de la identidad profesional. Posicionamiento estético. Posicionamiento
comunicacional. El porfolio como texto y como discurso. Mimesis y diferenciacion. Armado de porfolio. El
proceso como producto. Seleccion y diagnostico. Disefio de la informacién, produccion del material.
Fotografia digital, experimentacién grafica y lenguajes combinados. Porfolio editorial, impreso. Porfolio
digital, Web.

Siendo las 12 horas se levanta la sesion.

Se deja constancia de que la presente es copia fiel del punto 5 del Acta N° 810, de fecha 22 de julio
de 2013, del libro del Consejo Académico de la Universidad Argentina de la Empresa.

Dr. Ricardé F. Orosco
Rector
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